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Odziez robocza przestata by¢ jedynie ,tarczq” chronigcq pracownika przed zabrudzeniem czy
urazem. W wielu organizacjach stata sie jednym z najbardziej widocznych nosnikow marki -
szczegolnie tam, gdzie pracownicy majq staty kontakt z klientem. W gastronomii, hotelarstwie,
retailu czy branzy beauty to wtasnie fartuch jako pierwszy ,mowi” o standardzie obstugi, dbatosci o
detale i kulturze organizacyjnej.

Dla firm i agencji marketingowych oznacza to jedno: prosty, kiedys czysto uzytkowy element stroju,
zmienit sie w dobrze mierzalne narzedzie budowania wizerunku, spdjnosci brandu i
rozpoznawalnosci.

Od ochrony do identyfikacji wizualnej

Pierwsze fartuchy w firmach mialy jedno zadanie - chroni¢. Kuchnie, warsztaty, laboratoria,
drukarnie - wszedzie tam liczyta sie funkcja praktyczna. Kolor, kroj czy materiat dobierano gtéwnie
ze wzgledu na trwatosé i tatwosc¢ prania.

Z czasem organizacje zaczety dostrzegac, ze:

* pracownik w jednolitym stroju jest tatwiej rozpoznawalny,

¢ schludny fartuch wptywa na postrzeganie higieny i profesjonalizmu,

* spdjna odziez porzadkuje przestrzen - widac, kto jest ,z zespotu”.

Wraz z rozwojem brandingu i komunikacji wizualnej, fartuchy zaczely petni¢ funkcje identyfikacyjna.
Najpierw pojawily sie mate logotypy, potem firmowe kolory, a w koncu cate kolekcje odziezy
roboczej projektowane pod identyfikacje marki. Dzi§ w wielu firmach fartuch jest tak samo waznym
elementem systemu identyfikacji wizualnej, jak logo na stronie internetowej czy layout materialéw
POS.

Fartuch jako , mobilny billboard” marki

W przestrzeniach, gdzie pracownik jest stale w ruchu - kawiarnie, showroomy, eventy, targi - fartuch
staje sie ruchomym nosnikiem komunikatu. Logo na piersi czy na kieszonce dziata jak miniaturowy
billboard:

* utrwala nazwe marki w Swiadomosci klientow,

* buduje skojarzenia z jakoscia obstugi,

* wspiera rozpoznawalnos¢ podczas akcji promocyjnych.

Dlatego firmy coraz czesciej siegaja po fartuchu z nadrukiem nie tylko w kontekscie odziezy roboczej,
ale takze jako elementu szerzej zaplanowanej kampanii wizerunkowej - np. podczas roadshow,
degustacji w sklepach czy akcji samplingowych.

Fartuchy z logo jako narzedzie marketingowe



Kiedy mowimy o fartuchach w kontekscie gadzetow reklamowych, wchodzimy na poziom planowania
strategicznego. Dla dzialéw marketingu i agencji kluczowe jest juz nie tylko to, jak fartuch wyglada,
ale jaka role ma odegra¢ w kampanii.

W ofercie B2B fartuchy reklamowe petnia kilka rownolegtych funkcji:

* s elementem identyfikacji pracownikow,

* wzmacniajq ekspozycje marki w punktach styku z klientem,

* moga by¢ dodatkiem do programéw partnerskich lub lojalnosciowych (np. dla sieci franczyzowych,
partneréw HoReCa).

Przyktad praktyczny: marka produkujaca kawe organizuje ogdlnopolska akcje promocyjna w
kawiarniach partnerskich. Barista w fartuchu z logo firmy kawowej jest jednoznacznym sygnatem dla
goscia: ,tu serwujemy te konkretna marke”. To proste rozwigzanie, a jednoczesnie bardzo efektywny
nosnik wizerunku w realnym srodowisku sprzedazy.

Personalizacja jako standard, nie dodatek

Rynek gadzetow firmowych przeszedt ogromna zmiane - dzi§ standardem sa produkty
personalizowane. Fartuchy nie sa wyjatkiem. Coraz czesciej nie wystarcza samo logo - liczy sie
spojnosc¢ z cata identyfikacja:

* dopasowanie koloru materiatu do palety brandowej,

* nadruki z claimem, hastem kampanii lub nazwa linii produktowej,

* warianty dla réznych szczebli personelu (np. inny fartuch dla managera sali, inny dla obstugi).

Dla agencji marketingowych to wygodne narzedzie: mozna zaplanowac serie fartuchéw pod
konkretna aktywnos$c¢ - od degustacji po szkolenia produktowe - i wlaczy¢ je w wieksza narracje
kampanii.

W praktyce fartuchy z logo sprawdzaja sie nie tylko w gastronomii. Znakomicie dziataja takze:

» w salonach kosmetycznych i fryzjerskich,

* w sklepach specjalistycznych (np. z winami, elektronika, wyposazeniem wnetrz),

* na stoiskach targowych, gdzie ujednolicony strdj zespotu porzadkuje komunikacje i przyciaga
wzrok.

Jak projektowac fartuchy reklamowe, ktore realnie pracuja
na wizerunek

Sama obecnos$¢ logotypu nie wystarczy. Fartuch, ktéry ma wspieraé¢ marke, powinien by¢
zaprojektowany jak kazdy inny element komunikacji - z mysla o celu, kontekscie uzycia i grupie
docelowe;j.

Kluczowe decyzje projektowe

Przy planowaniu fartuchéw dla firm warto przejs¢ przez kilka konkretnych krokow:

* Kroj i dlugosc¢: dopasowane do branzy i charakteru pracy. Inny fason sprawdzi sie w eleganckiej
restauracji, inny w sklepie budowlanym czy na stoisku eventowym.

* Kolorystyka: powinna by¢ spdjna z brand bookiem, ale takze praktyczna. Ciemniejsze kolory
lepiej maskuja zabrudzenia, jasne kojarza sie z czystoscia, ale wymagaja wiekszej dbatosci.

* Miejsce nadruku: dobrze widoczne, ale nieprzystaniajace funkcjonalnych elementéw (kieszenie,
zapiecia). Czesto stosuje sie potaczenie logo na piersi i dodatkowego oznaczenia na kieszeni.

* Rodzaj znakowania: nadruk, haft, czasem potaczenie obu technik - wybdr wptywa na trwatos¢,
odbiér wizualny i dopasowanie do stylu marki.



Dla marek premium naturalnym wyborem sa np. grubsze tkaniny, stonowane kolory i dyskretny haft.
Dla brandéw mtodziezowych i dynamicznych - wyrazny nadruk, odwazne barwy, widoczne hasta
kampanii.

Fartuch jako element doswiadczenia klienta

Warto spojrze¢ na fartuchy nie tylko z perspektywy widocznosci logo, ale tez doswiadczenia, jakie
buduja:

» w restauracji elegancki fartuch sygnalizuje dbatosé¢ o detale i standard obstugi,

* w koncept store’ach pomaga odréznié¢ personel od klientdéw, ale tez buduje klimat miejsca,

* na eventach i degustacjach tworzy spdjny obraz zespotu, co wzmacnia zaufanie do marki.

Dobrym przyktadem sa kampanie marek alkoholowych czy FMCG, gdzie hostessy i promotorzy
pracuja w dedykowanych fartuchach dopasowanych stylistycznie do linii produktowej. Taki detal
potrafi podniesé¢ postrzegana jakos¢ catej aktywnosci, nawet jesli sam scenariusz promocji jest
prosty.

SeliGift.com - fartuchy z logo jako przemyslany element
kampanii

Dla firm i agencji, ktore chca wlaczy¢ fartuchy do swoich dziatan marketingowych, kluczowa jest
mozliwos$¢ hurtowego, spdjnego i jakoSciowego zaopatrzenia. W modelu B2B liczy sie nie tylko sam
produkt, ale tez elastyczno$¢ w znakowaniu oraz dopasowanie do réznych scenariuszy kampanii.
Jesli planujesz wtaczenie fartuchow do kampanii wizerunkowej lub sprzedazowej, warto
przeanalizowa¢ dostepne warianty i mozliwosci znakowania, jakie daja fartuchy z logo. To wygodna
baza do zaprojektowania spojnej, firmowej linii tekstylidow - od pierwszej akcji promocyjnej po staly
element dress code’u.

Dlaczego fartuchy zostana z nami na dluzej

Zmiana roli fartucha - z prostego srodka ochrony na wielofunkcyjne narzedzie wizerunkowe - jest
czescia szerszego trendu. Firmy coraz swiadomiej zarzadzaja kazdym punktem styku z klientem.
Skoro wiec pracownik i tak musi nosi¢ odziez robocza, naturalnym krokiem jest wykorzystanie jej
jako nosnika marki.


https://www.seligift.com/fartuchy-z-logo/

